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MCA: Am crescut pe segmentul rezidenţial, însă nu ne-am pierdut speranţa nici în segmentului industrial

Comunicat de presă – Bucureşti, 18 august 2011
MCA, cel mai mare producator de uşi sectionale, de garaj şi industriale din România, semnalează  o creştere a segmentului rezidenţial pentru prima jumatate a anului 2011.

Dacă la sfârşitul lui 2010 businessul uşilor  MCA era format din 55 % uşi rezidenţiale şi 45 % uşi industriale, anul acesta cota uşilor rezidenţiale a crescut la peste 60 %.
“Până la jumatatea anului, MCA a avut o creştere totală de 50 % a CA şi o schimbare în structura businesului, în sensul că  am obţinut încă 5 procente din piaţă pe segmentul rezidenţial, în defavoarea celui industrial. Pentru a doua jumătate a anului sperăm să se adeverească semnalele de revenire pe care le avem pentru piaţa industrială.” Spune Ciprian Oprea, acţionar principal al grupului MCA.

Conform datelor INSSE, segmentul rezidenţial a crescut, în primele 5 luni ale anului, cu  9%,  în timp ce la construcţiile inginereşti şi la clădirile nerezidenţiale s-au înregistrat scăderi cu 0,8%, respectiv cu 0,4%. 

Creşterea a fost dată în principal de lucrările de reparaţii şi lucrări de întreţinere, care reprezintă  19 %, în timp ce lucrările  de construcţii noi reprezintă doar 9%

În businessul MCA, 95% din uşile vândute sunt destinate clădirilor noi şi doar 5 % pentru lucrările de reparaţii şi renovări.

“România este încă o piaţă tânără pentru uşile secţionale.  La noi o uşă de garaj se achiziţionează pe viaţă, în timp ce în ţări dezvoltate precum Franţa, o astfel de uşă se schimbă şi de 3 ori în viaţă, o dată cu renovarea generala a imobilului. MCA garantează un ciclu de funcţionare optimă de 10 ani pentru uşile secţionale, însă durata medie de viaţă este de circa 20 de ani. Chiar şi în aceste condiţii, majoritatea românilor preferă lucrările de reparaţii pentru vechile uși batante în locul achiziţionării unei uși secționale noi.” spune Ciprian Oprea acţionar principal MCA grup.
Cel mai bine vândut produs al MCA pe segmentul rezidenţial îl reprezintă uşile de garaj Benefit – 2500x2000, pe arcuri de tracţiune, cu 25% din vânzările totale. Culorile preferate de români sunt alb şi maro. 

 „Acesta reprezinta încă o particularitate a pieţei româneşti, comparativ cu alte ţări unde oamenii își permit să aibă mai multă creativitate. De exemplu, în Belgia sunt preferate ușile gri antracit cu panouri netede, fără linii, în timp ce în Franța am primit multe comenzi pentru uși cu panouri netede cu o textură care imită stejarul auriu. ” completează Ciprian Oprea
Deşi MCA este prezentă în toată ţara cu o reţea de 300 de distribuitori proprii şi peste 1000 de colaboratori, cea mai bune zonă pentru business rămâne Bucureştiul cu 25 de procente, urmat  imediat de Braşov, Iaşi, Constanţa, Arad şi Cluj.  
Pe partea de uşi MCA are o reţea de cca 300 de firme partenere, care au urmat cursurile de pregătire organizate de MCA. 
Preţul mediu al unei uşi rezidenţiale automatizate  ajunge la cca 1000 euro cu montaj si TVA inclus.
Uşile secţionale rezidenţiale şi industriale au un aport de 60% la CA totală a MCA, în timp ce rulorurile şi uşile antifoc acopera restul de 40 %. În 2010 MCA a raportat o CA de 6,5 milioane euro şi o creştere de 42% pentru prima jumătate a 2011
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